
Популяризация атомной науки и 
техники в СМИ

Или как общаться с журналистами так, чтобы потом не было мучительно 
больно за результат

Дмитрий Горчаков
ООО НПП «Эксорб» / Радио Серебряный Дождь - Екатеринбург



Проблемы:

Желтые и горячие заголовки

Смещенные акценты

Цитаты вырваны из контекста

«Опять все переврали»

FAKE NEWS
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Не все СМИ одинаковые
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Деловые СМИ Развлекательные 
СМИ

СМИ широкой 
тематики

Научно-
популярные СМИ

Корпоративные 
СМИ

Новые медиа 
(соцсети)



Журналист об атомной энергетике: 
Ожидания    vs Реальность
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Причины проблем – мы разные
Журналист Атомный эксперт (ученый)

Скорость работы Очень быстро Медленно
Упрощение Да Нет
Контроль материала Да Да
Фактчекинг Умеренный Максимальный
Аудитория Своя, чаще всего очень 

широкая
Узкий круг специалистов

Задача Работа на аудиторию Донести «правду»
Категоричные высказывания Да Нет
Объем материала Ограничен Не ограничен
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 Знайте с кем говорите (издание и журналист)
 Помните, что по умолчанию все записывается
 Оговаривайте желаемый результат
 Требуйте согласования комментария, но делайте это корректно
 Помните, что каждый делает свою работу:

- Будьте терпеливы, отвечайте на любые вопросы
- Будьте проще и понятнее («почему это важно»)

 Сохраняйте контакты, запоминайте «+» и «-» 
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Правила общения с журналистами
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Если что-то пошло не так



Информационное реагирование.   Опыт Росэнергоатома
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 Поддерживайте контакты с журналистами

 Самостоятельно предлагайте материалы в СМИ

 Будьте в соцсетях

 Станьте независимым экспертом,
коммуникатором и/или самостоятельным СМИ
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Популяризация в новых медиа
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Спасибо за внимание. Вопросы?

Дмитрий Горчаков

КОНТАКТЫ
dmgormail@gmail.com

www.facebook.com/dmgormail

mailto:dmgormail@gmail.com
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